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- Estotalmente evidente que enlasociedadenlaque vivimos,
se producen constantes cambios. Un claro ejemplo de ello
es el propio ser humano que va evolucionando poco a

poco pasando por diferentes etapas a lo largo de su vida.

Las sociedades a lo largo del tiempo, hasta la actualidad,
han ido evolucionando en diferentes aspectos. En
respuesta a ello, las personas nos hemos ido adaptando
a las variaciones que se han ido produciendo. Variaciones
en aspectos como nuevas formas de comunicacion, de
relaciones interpersonales, nuevas formas de trabajo, de
gestion, entre otras Producidos. a nivel mundial gracias
a la influencia de factores como las redes sociales, la
globalizacion, asf como los avances cientificos, técnicos y
tecnologicos. ,

Respecto a las nuevas formas de trabajo, circunstancias
como la crisis econémicas, las novedades en el desarrollo
técnico de las industrias, los cambios de mentalidad o los
cambios en las prioridades de las personas, han actuado
como desencadenantes en la evolucién de esta variante.

En la actualidad existen multiples formas de realizar
nuestro trabgjo, formas que afectan a la relacion entre
empleadores y trabgjadores, y entre empresas y sus
clientes. Ademds, resultan ser sistemas mas dgiles,
eficientes y flexibles que los modelos tradicionales. porque
estdn pensados desde la innovaciéon y la creatividad
dando lugar a espacios mas horizontales y sin jerarquias.

Son nuevas formas de trabajo vinculados a las nuevas
tecnologias. El avance de las nuevas tecnologias de la
informacion y la comunicaciéon han sido fundamentales
para el Desarrollo de una nuava economia. la denominada
‘economia colaborativa® la cual ofrece un modelo de
produccion y consume donde se invierten las reglas de
juego de tal manera que el acceso a los bienes y servicios
es mas importante que la propiedad.

De esto nace los espacios de trabajo colaborativos 0
bien llamados coworking, dejando atrds las oficinas
tradicionales.

n.
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DESCRIPCION

Estudic del impacto ¢ nfluengia
que tienen las redes sociales en sl
interionsMmo actual y como astas
vain' dafiniendd nuevos aestilos. a

surgir.

PALABRAS CLAVES

Digeno de-interiomsas
mpacto

Influencia

redes sociglas
Tendancias

Visuel

Raalidad

MOTIVACION

Actualmente las redes sociales se han convertido en mas que un simple
medio de comunicacion. Han evolucionado de tal manera que ahora no
solo influyen en conexiones personales y sociales. sind que ahora tambidn
contribuyen en la manera de hacer negocios o vender un proyecto. Es una
herramienta que se implementa para generar contenido en et Gmbito faboral,
que hasta ahora ha sido de mucha ayuda para ias nuevas generaciones
que quieren posicionarse y ser reconocidos Por sus proyectos de interiorismo.

Ne este modo, esta invastigacion nace de NUBSITa INterss por conocer y
entender como las redes sociaies impactan e .mﬂuyen en los usuarios a
nivel global. - e e R ‘ '




JUSTIFICACION

los campos profesionales se producen con el paso del

nbios y avonces en 0s meétodos de trabgjo, nuevas

: oMmunicacion, y se abren nuevas opciones a la hora de
resentar ante los clientes nuestros proyectos. En los ditimos 20 anos
te cambioc tiene nombre propic y 0 conocemos todos: Internet

especto al diseno, estas nuevas tecnologias han provocado también
n cambio trascendental en la forma de disefnar, imaginar, crear.. y
I ordenador ha sido la herramienta clave para este desarrollo. Una
ransformacién también, en la manera de transmitir i mensaje, elemento
tlave de la comunicacion y de entender el disefio

ichoesto, las redes han sido el maximo exponente de la globalizacion del
sontenido donde el disenoinnovadoryelimpactovisualselogranenlamisma.

ultados de la presente investigacion servird como fuente documental
1S siguientes generaciones y creara conciencia de la importancia
S redes sociales en el sector laboral.

OBJETIVOS

General

Estudiar sobre el impacto e influencia de
las redes sociales en el interiorismo a nivel
global.

Especificos

Examinar casos de estudios sobre
el avance de las redes sociales a
traves de los anos, y comprender
el impacto que esta trae consigo.

Comparar el concepto de profesionales
influyentes y medios impulsores en el
drea del diseno y ver como sus ideas se
estdn globalizando a través de las redes.

Documentar informacién que revele el
impacto que tiene el medio online en el
diseno para poder entender la relevancia, la
evolucion y la digitalizacién.

MARCO GENERAL DEL TEMA

ALCANCES

General

El presente trabajo de grado, pretende
comprender el impacto e influencia
que tiene las redes sociales hoy en
dia, en cuanto al diseno de interiores.

Especificos

Redlizando un andlisis de desarrollo vy
comprender cuales serian las ventajas
y desventagjas que esta trae consigo.

Analizar la multiculturalidad y como esta
influenciando en las redes.




JUSTIFICACION

En todos los campos profesionales se producen con el paso del
tliempo cambios y avances en los meétodos de trabagjo, nuevas
vias de comunicacion, y se abren nuevas opciones a la hora de
presentar ante los clientes nuestros proyectos. En los ultimos 20 anos
este cambio tiene nombre propio y lo. conocemos todos: Internet.

Respecto al diseno, estas nuevas tecnologias han provocado también
un cambio trascendental en la forma de disenar, imaginar, crear.. y
el ordenador ha sido la herramienta clave para este desarrollo. Una
transformacién también, en la manera de transmitir el mensaje, elemento
clave de la comunicacion y de entender el diseno.

Dichoesto, las redes han sido el maximo exponente de la globalizacion del
contenido donde el disenoinnovador yelimpactovisualselograneniamisma.

Losresultados de la presente investigacion servird como fuente documental
para las siguientes generaciones y creara conciencia de la importancia
de las redes sociales en el sector laboral.

OBJETIVOS

General

Estudiar sobre el impacto e influencia de
las redes sociales en el interiorismo a nivel
global.

Especificos

Examinar casos de estudios sobre
el avance de las redes sociales a
través de los anos, y comprender
el impacto que esta trae consigo.

Comparar el concepto de profesionales
influyentes y medios impulsores en el
area del diseno y ver como sus ideas se
estdn globalizando a través de las redes.

Documentar informacién que revele el
impacto que tiene el medio online en el
diseno para poder entender la relevancia, la
evolucion y la digitalizacién.

MARCO GENERAL DEL TEMA

ALCANCES

General

El presente trabgjo de grado, pretende
comprender el impacto e influencia
que tiene las redes sociales hoy en
dla, en cuanto al diseno de interiores.

Especificos
Realizando un andlisis de desarrollo vy

comprender cuales serian las ventajas
y desventajas que esta trae consigo.

Analizar la multiculturalidad y como esta
influenciando en las redes.
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MOTIVACION

Los espacios de trabajos compartidos, ofrecen una manera de trabajo que
permite a emprendedores, pymes y profesionales independientes de distintos

sectores compartir un mismo espacio de trabgjo de forma independiente,
pero siempre con la posibilidad de generar sinergias,

Estos brindan un espacio de facil alcance, convivencia y la posibilidad de
relacionarse con otros profesionales, ya sea de la misma rama o de otros
sectores. Ese intercambio de informacion y experiencias resultard muy
interesante para generar nuevos vinculos y crear en el fuluro, proyectos
destacados.

Es por esto. que surgid la idea de transformar los espacios interiores de
la tienda seleccionada, con el fin de convertitla en un espacio de trabajo
compartido. Donde este pueda ser promovido por las redes sociales para
poder darse a conocer e ir cambiando su diseno de acuerdo a las tendencias
vanguardistas para de esta manera seguir con una linea fresca e innovadora,
y deigual forma ir realizando eventos muy variados y talleres, que facilitaran la
ampliacién de la red de contactos y la adquisicién de nuevos conocimientos




JUSTIFICACION

Segun Heller Baird y Parasnis (_2011). el crecimiento de la popularidad a nivel
mundial de las redes sociales, su gran accesibilidad, su escalabilidad y los
extendidos periodos de tiempo que los consumidores pasan en ellas estan
presionando a que las empresas adopten estas plataformas, invirtiendo
asf cada vez mds tiempo y dinero, creando, comprando, promocionando y
publicitando en ellas debido a la creciente atencion que los consumidores
les prestan.

El proyecto a desarrollar requiere de espacios que cumpla con los factores
necesarios para llamar la atencion del usuario, asf como un adecuado
manejo de su funcionamiento. Proponiendo de esta manera un diseno
diferente y eficaz en cuanto a espacios de trabajos compartidos, ya
que en Republica Dominicana recién estd tomando auge estos tipos de
espacios laborales.

OBJETIVOS

General

Crear un espacio funcional de oficinas
compartidas donde el usuario tenga un
entorno laboral dindmico y flexible.

Especificos
Descnbir como el interionsmo atecta la
productividad laboral del usuario.

Analizar el funcionamiento de los espacios
de trabajos compartidos.

Explicar la importancia de la funcionalidad
en el Diseno de Interiores.

MARCO GENERAL DEL VEHICULO

ALCANCES

General

Proponer un diseno vanguardista segun las
necesidades del espacio.

Especificos
Priorizar las necesidades para una
operatividad optima en los empleados.

Crear espacios con la finalidad de ofrecer
distintas experiencias, balanceado con el
factor estético.

17.
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A

PREGUNTA DE INVESTIGACION

SQUE IMPActo tienao L medio online en el Diseno de

Intenores contemporaneo?

METODOLOGIA DE INVESTIGACION

Lo metodologic de investigacion a emplear. es la deductiva, que parte de
una premisa general para obtener las conclusiones de un caso particular. Se
pondrad el énfasis en el tema, modelos teoricos, la explicacion y abstraccion,
antes de recoger datos empiricos o hacer observaciones.

También se utilizara una investigacion descriptiva, ya que esta no manipula
las varigbles. estas s¢ observan y se describen tal comao se presentan en
su ambiente notural y la investigacion documental que se realizora con la
consulto de informacion en ibros, revistas. memaorias. entre otras.

CLERESR
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DE LAS REDES\SQOCIALES EN EL INTERIORISMO

%!

PREGUNTA DE INVESTIGACION

cQue impacto tieno of medio online en el Diseno de
Itorores contemporaneo?

METODOLOGIA DE INVESTIGACION

La metodologia de investigocion a emplear. es la deductivo, que parte de
una premisa generol para odtener las conclusiones de un caso particular. Se
ponord el énfosis en el toma, modelos tedricos, 1o explicacion y abstraccion,
antes de recoger datos eMmpiricos o hacer observaciones.

Tarmbién s¢ utilizara unc INvestigacton descriptiva, ya que esta no manipula
los variables, astas se observan y se describen tal como se presentan en
su ambiente natural y o investigacion documental que se realizara con Ia
consuita de informacidn en Hibros. revistas, memorias, entre otras.



Medios impulsores
Globalizacion

Multiculturalidad

BASE DEL PROCESO
DE INVESTIGACION

Investigacion documental - descriptiva

INFLUENCIA

La manera en que el medio online

estd influyendo en disenadores de
interiores actuales y como esto esta

eee®e® definiendo nuevos estilos a surgir,
creando nuevas tendencias.

Espacio

Tendencia

Distribucion

APLICACION EN EL ESPACIO

Visualizacién de las
tendencias en el interior.

Relevancia

METODOLOGIA DE INVESTIGACION

10.
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IMPACTO E INFLUENCIA

DE LAS REDES SOCIALES EN EL INTERIORISMO

Redes sociales

Una nueva herramienta de difusion

‘Las redes sociales son lugares en Internet donde
las personas publican y comparten todo tipo de

informacion, personal y profesional. con terceras
personas, conocidos y absolutos desconocidos™ afirma

Celaya (2008).

Es un espacio creado virtualmente para facilitar la
interaccion entre usuarios. Desde luego, esta interaccion
esta marcada por algunos aspectos particulares como el
anonimato total o parcial, si asi el usuario lo desea,
la facilidad de contacto sincrénico o anacronico. asf
como también la seguridad e inseguridad que dan las
relaciones que se suscitan por esta via.

Un aspecto interesante es la teoria de los seis
grados, descrita por el socidlogo Duncan Watts (2003),
mediante la cual el expone que la mayoria de las
personas mantienen un vinculo directo, mas © Menos
permanente con alrededor de 100 personas.

Estos, las cudles se van restando o sumando a lo largo
de nuestras vidas, viene a consoligar una lista de 100
a 200 personas aproximadamente en nuestra lista.

Las redes sociales han marcado un hito en materia de
difusién masiva, debido a su alcance, caracteristicas e

impacto en la sociedad actual.

Son utilizadas tanto por individuos como por empresas,
dado que permiten lograr una cormunicacion interactiva
y dindmica. Durante los Gitimos anos, han surgidd muchos
tipos de redes sociales, tanto en el Gmbito social o general,
como en el carporativo, para efectos de negocios, o bien
en temas especificos de interés de grupos © segmentos
determinados. Sin embargo, el objetive comun se cumpie
cuando se logra una comunicacion fluida y eficaz con
grupos especificos de interés, incluyendo esto desde
la posibilidad de atender la necesidad de pertenencia
social hasta facilitar la proyeccién y posicionamiento de
empresas, bienes, servicios, o incluso para ser utiizadas en

campanas poifticas.

Asimismo, y ounque durante los udltimos anos, segun
Cslaya (2008), su crecimiento ha tendido a disminuir para
dar espacio a nuevas plataformas mds aspecializadas en
dareas temdaticas. las redes sociales seguir@n siendo uno
de los medios de comunicacion masiva mas importantes,
debido a sus caracterfsticas y a las opciones que ofrecen

1 SUS UsSuarios.



El poder de las redes

Los movimientos sociales que nacen y se propogan
por internet son espontdneos, interclasistas y virales,
na  son programaticos ni tienen lideres. partidos
o -sindicatos. Sus dos valores fundamentales son
la  reivindicocion de democracia real y lo de lo
dignidad encornada en los derechos humanos. (2)

A lo largo de io histonia el poder se ha basado en el
control de la informacidn y lo comunicacion. actividades
esenciales de lo especie humana, se estructuran segun
la tecnologia de comunicacion. las organizaciones de la
sociedad y = los instituciones del Estaco.

En lo primera décado del siglo XXl la difusion
de laos redes de comunicacién por internet, cada
vez mas mediante plotaformas inalémbricas, ha
transformado oS procesns de  comunicacion.

Hemos pasado de un mundo dominado por la
comunicacion de masas a un mMundo en gue esta coexiste
con la auto comunicacién de masas. Es declr. hemos
pasado de una comunicacion caracteriada por la
emision de mensajes de una fuente a muchos receptores,
con escasa interactividad, a una comunicacion en donde
multiples emisores envian mensajes a multiples receptores,
de modo que todos somos emisores y receptores a a vez.

MARCO TEORICO DEL TEMA

Internet fue disenado deliberadomente como uno tecnologia de libertad. En
ciertos paises esta protegido judiciaimente como forma de libertad de expresion,
y como la red es global mientras existan puntos de entrada en la red, es posible
llegar al conjunto de la red.

NG estamos en una separacion entre 1o virtual y 1o real, sino en una cultura de
virtualidad real. porque la comunicacion virtual es una parte fundamental de
nuestra realidad cotidiana.
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La importancia de las redes sociales

El hombre s un ser noturalmente socioble, y el que vive
fuera de la sociedad por organizacion y no por efecto del
azar es, ciertamente, o un ser degradado, © un ser superior
a la especie humana; y a él pueden aplicarse aquellas
palabras de Homero: Sin familia, sin leyes. sin hogar
(AristSteles, libro | de su politico)

La web social, es decir el Internet de hoy en dia que tiene
como principios fundamentales la participacion y lo
cooperacion, se ha introducido en todos los campos de la
vida. Desde el dmbito de la intimidad para auto revelarnos
a los demds hasto el ambito laboral. el mundo de Ios
negocios, en la cultura, la politica y la economia

Lo tecnologla de las redes sociales han hecho mas facil
el acceso y la difusion de informacidn, ahora pasamaos
mas tiempo en Internet porque nos parece Mmas rapido y
sencillo comunicarnos por este medio. Asi que unc buana
parte ge nuestra vida social se ho trosiadado a la web.

tos: formas como Nos comunicomos tambiér se han
adaptado a este creciente desarrollo tecnoldgico. Para
s MAas jovenes y paro quienes trabajan tantas horas en
una oficing, 1a socializacion chom la realizan en 1os sitios
de redes sociales.

Impacto en los usuarios

Debido o gue los redes sociales se alimentan de las
interacciocnes entre las personas. se vuelven mas
poderosas a medida gue crecen,

Gracios a Internet, personas de colectivos minoritarnos
pueden ver gque no estan solos. Y cuondo estas personas
se encuentran entre si a traves de las redes sociales,
pueden hacer cosas: crear pubhcaciones y mundes en
linea completos que refuerzan su vision del mundo, y luego
irrumpir en la corriente principal.

Sin las redes sociales, los problemas «ocmlru "UCU,

ambientales tendran una visibilidod minima mnyo}'
visibilidad de los problemas ha desplazado ol "f1ux|tbr: 5/
poder de unas pocas Manas a las masas. ;

Investigadores hon encontrado que un respaldo ;’j : ncq
@s una accidn destinada a sotisfacer los opinongske 10f |
demas. mientras que Ios personas aue dan en pr Gldo s
hacen poraue la causa esta alineoda con sus vul qs



Diseno

Definicion de Disefo

El diseno es un proceso de creacion visual con un proposito.
Es decir, el diseno cubre las exigencias bdsicas.

Cormprender el lenguaje visual aumentara en el disenador
su capacidad para la organizacion visual. Siendo algunos
de los elementos de diseno principales: Los glementos
conceptuales, visuales, de relacion y practicos.

El interiorismo no se reduce a decorar con mayor 0 menor
armonia, si no que establece pardmetros que rigen la
arquitectura de interiores y su relacion con el entorno, y, por
tanto, trata temas tan importantes como la concepcion
del espacio interior, el color, la iluminacion de interiores, la
utilizaciéon de los materiales, entre otros.

Importancia del Disefio

Hoy en dia nos enfrentamos a un gran dilema respecto a
la produccion de vivienda; estamos en una encrucijada
que nos obliga a elegir entre dos caminos: continuar
disenando proyectos eficientes y minimos, o bien optar
por la desprogramacion de los espacios y dejar casi todas
las decisiones en manos de los usuarios.

La experiencia de los uUltimos 50 anos nos muestra que el
excesivo determinismo de la razén aplicada al diseno ha
llevado al fracaso del modelo funcionalista.

MARCO TEORICO DEL TEMA
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e

Impacto que tiene el medio online
en el Diseno de Interiores

— e e e

James Kerrigan, miembro IIDA afirma que: hay hobilidades
que no son Mdas una garantia de nuestro valor debido o
que una mdaquing, inteligencia artificiol, puede realizario.
Necesitamos identificar aquellas haobilidaodes que son
intrinsecamente humanas gue serdn o base para no
guedar obsoletos (2017).

El rol superador de un interiorista es entender la
complejidady la multiplicidad de interaccionas que existen
entre las personas y los espacios, y asf crear espacios que

se enfoguen las necesidodes humanas de una forma
holistica.

Lo presencia virtual, es un apartado que deriva de los
avances tecnoldgicos. Esta habilidad del disenador o
lleva a poder disenar para espacios virtuales, tanto paro
el proceso como para el resultado.

Durante el proceso implica poder llevar reumones
¢ distoncia, poder mostrar un  proyecto en  uno
videoconferencia, poder expresar la sensibiliciad de un
proyecto a la distancia, o simplemente mostror aichos
proyectos en plataformas digitales. para de esta manera
llamar la atencién det usuario.

Como resultado implica poder disendr para espocios
virtuales. Espacios gue se recorrerdn unicomente de forma
virtuol, ya sea por reolidad virtual, reclidad aumentadc, o
a traves de un dispositivo, celular, televisor, entre otros. El
diseno. los problemas a considerar, €l modo de ver del
usuario, el material tecnologico muchas veces intangible
que se utiliza, su expaerimentacidn, son consideraciones
que se deben tener en cuenta a ta hora de disenar.
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Andlisis

Relacion entre medio online-disefio-espacio

Esimportontesaberquetodoslos proyectostienenqueestar
pensados para una comunicacion posterior. Un proyecto
no finaliza cuando finaliza su obra, es importante realizar
un buen proyecto de comunicacion posterior. tanto con
buenas fotografias como con una memoria detalloda que
acompane al proyecto. Siempre se tiene que fotografiar
un proyecto, y todavia mas en los proyectos efimeros.
Porque esto serd la carta de presentacion del interiorismo.

Cuando se une interiorismo y comunicacion, el resultado
es brillante. Un diseno global. que se adelante alos tiempos,
que ofrece exactamente lo que necesita la marca.

La democratizacion del diseno, del interiorismo y la ayuda
de medios de comunicacion especializados consiguieron

que estas tendencias llegaran a todos los publicos.

27.
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Relacion entre influyentes -medios impulsores

Recientemente las redes sociales se han convertido en
una plataforma para aprender y compartir conocimiento.
Con este auge de las redes los influyentes han ganado un
gran poder sobre las tendencias a seguir y la monera en
la gue evolucionan las industrias.

Las redes sociales se han encargado de darle voz a casi
cualquier persona, lo que ha permitido generar una
amplia variedad de contenido que se acopla ¢ los gustos
de cada usuario.

Los influyentes se inclinan hacia los medios impulsores
categorizados como revistas y en su maximo  uso, las
plataformas digitales, para de multiples formas expandir
Su_arte. proyectos y conocimientos en un margen
internacional.

MARCO TEORICO DEL TEMA
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INFLUYENTES

30.

Andrés Gutiérrez

fundador de A-G studio. Gutiérrez es reconocido como un

interiorista que rompe las reglas y se enfoca en la cultura
para enriquecer sus disefos.

En sus redes sociales se puede encontrar una gran parte

de sus proyectos junto con fotografios que parecen serlc

inspiracién detrds de su colorido estilo de interiorismo.

Miriam Alia

Esta disenadora esponola tiene un estilo inconfundibie
con un definido colorido en tonchdades pastel. En su perfil
de instagrom se puede distinguir una paleta de colores
clara, enta que destaca en rosa y morado pastel.

Alic ha tenido una carrera de rdpido crecimiento. ya
que en apenas tres oNos, pasd de ser conocida como
un talento ermergente a estatlecerse como una de 1as

_principales disenadoras en el mundo del interiorismo, No

s6lo en Espano sinointernacionalmente.

SRS AT TTSE




Guille Garcia Hoz

Este extrovertido interiorista muestra su vida completa en
sus redes sociales, por 10 gue evidentemente se puede
encontrar una gran cantidad de contenido relacionado al
diseno de interiores.

Garcia tiene un estilo muy neutro y natural a la hora
de disenar espacios. un estilo que parece reflejar su
personalidad. sin preocupaciones y libre. Aparte de
compartir sus proyectos de disenc en sus plataformas. el
interiorista también disena piezas de ceraémica

MARCO TEORICO DEL TEMA

Patricia Bustos

Al visitar las redes sociales de esta disenhadora es probable
que rapidamente descubras su estilo, ya que a primera
vista se puede apreciar su amor por el arte y los colores.

Bustos es otra amante de ilos colores pasteles y lo
decoracion tematica, utilizando sus plataformas digitales
comoun portafolio publico en el muestra su arte, su trabgjo
como interiorista y hasta un poco de su vida personal.
Aungue esta disenhadora no comparta tontos consejos
en su plataforma; definitivamente muestra su trabajo. lo
que puede servir de inspiracion para todos y es una gran
manera de perderle el miedo a trabajar con los colores
que amamos.

3.
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Tomdés Alia

Reconocido como uno de los arqguitectos y disenacores
con mads impacto internocional y ganador de NUMerosos
premios.

Alia ha explorado y trabajado con proyectos de todo tipo
desde arquitectura y hasto urbanismo, pasando por la
decorocion, la direccion creativa y el paisajismo. En sus
redes sociales este disenador comparte sus logros vy
pequenos muestras de su trebajo.

INFLUYENTES

Raul Martins

Esto disenador y aorgutecto es conocido como uno de

los Mas mportontes en el munda del diseno y esto
cdefinitivamente se refle)o en sus redes sociales

En astas podemos encontrar un estilo completamente
planeodo ya gue sus fotograffas combinan a la perfeccion
y reflgjan su estlo ae trabagjo. - Las fotografias que
Marting compaorte sirven de inspirecion en el ambito del
mtonorsmao y aungue sus redes sociales no estén llenas
de consejos. NO cabe duda que simplemente con ver su
trabajo sirve de nspiracion, = e




Kelly Wearstler

Wearstler es reconocida como una de las mayores
influyentes en el interiorismo, teniendo hasta una mMaster
class en linea para compartir sus conocimientos.

Esta disenadora ha sido muy abierta en el émbito de
querer compartir su conocimiento y que cualguiera puede
aprender de diseno interior. ya gue hosta se ha convertido
en la autora de distintos libros de decoracion de interiores.

Conocida por jugar con la mezcla de formas, maoteriales
y texturas y ser la disenadora detrds del interiorismo de
las casas de las celebridades. Las redes sociales de esto
disenadora se encuentran llenas de consejos y proyectos.

MARCO TEORICO DEL TEMA

Sofia Aspe

La disenadora mexicana Sofia Aspe ha sido reconocida por

varios de sus importantes proyectos y por su innovacion al
crear espacios interiores.

En sus redes sociales se pueden encontrar sus proyectos
completados y un poco de la prensc donde se hablo de
su proyecto. Igualmente se puede apreciar el detrGs de
cadmaras de su trabgjo y un poco de su vida personal,
en la que comparte consejos @ invita a sus seguidores ¢
conocer un poco mas sobre el diseno.

GIBIIATEAR 1a1me:

WibkIVIEVA VAT
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IMPULSO

‘tural Digest

visto mensual estadounidense fundada en

e .Su tema principal es el disefo intarior, en lugdr do

la arquitectura en general. La revista es publicoc!q por e}
empresa editorial Conde Nast. que tombién ednta edacm TER
internacionales de Architectural Digest en China, Italia, 1a
India. Oriente Proximo. Alemaonia, Francia, Rusia, Espona.
México y América toting.,

Este esta dirigido a un publico acoudalodo y coneciente
del estilo, y estd subtitulado "Tho Internationol Design
Authority” Las distinfos sdiciones de la revista putihcon
sus respactivas listas onuales ADIOO, gue reconacen a los
aiseNCaorss y arguitectos de internoras mas Mhiuyentes de
todo el rmunda.

Yellow Trace

Es una plstsforma  de diseno en linca influyente vy
galardonada. iniciodo en 2010,

Ropidomente gono un impulso poderoso v reunid
seguidores leales entre la comunicad de diseno local
y global, y entre los apasionados por el diseno en todas
Sus formas. kl sitio se acluahiza dianamente. de lunes a
viernes, con contenido cuidodosomente scleccionado,
de vanguardia y altamg jnvestigado en ias Greas de
disong de interigs Bl te, fotografia, viajes y
cultura dol d S




Plotaforma digital creada en 2008. Lo web de arquitectura
con md@s visitas del mundo. Su objetivo es difundir a escala
global proyectos ejemplares de urbanismo eficiente,
proveer de planos, imagenes y herromientas a los
encargados de esbozar el diseno de los. macrociudades.

En su web se pueden encontrar mas de 300.000 imdagenes
y planos de mds de 32.000 proyectos de arquitectos
internacionales. A esa base de datos se suman otros
contenidos, como noticias relacioncdas con el sector
Que se actualizan vorias veces por hora, y un catdlogo
de materiales de construccion de mas de 300 empresas
de los paises donde tienen sede: Chile, México, Brasil,
Colombia, Perq, Estados Unidos y China.

MA

MARCO TEORICO DEL TEMA

Masquespacio

Es un estudio creativo premiado creado en 2010 por Ana
Milena Hernandez Palacios y Christophe Penasse.

Combinando las 2 disciplinas de sus fundadores,

interiorismo y marketing. la agencia de diseno espanola
crea proyectos ded branding a medida
y través de un como resultado
conceptos fr

CiO
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Espacios virtuales
Oficinas virtuales

El concepto de espacio virtual para trabajo coloborot:yo
(EvTC), surge de la fusion de los conceptos de: teletrabajo,
equipos de desarrollo y espacios virtuales. Un EVIC se
puede definir como un espacio basado en tecnologla de
Internet que permite el trabgjo colaborativo de grupos
en los que sus miembros no se encuentran fisicomente

contiguos.

Algunas de las ventajas, entre otras. que ofrece el trabajo
grupal basado en EVTCs son:

Elsoporteinformaticodetodoslos artefactos q§sorronodos
por el equipo de trabagjo permite la trazabilidad de ios
avances y en consecuencia mejorar el control y la gestion

del proyecto.

*LOs costos vinculados a conexion de internet y gserwdores
requeridos para el trabajo sobre EVICs son seng:blimerzjto
menores a los costos vinculados a infraestructura fisica de

' espacios para trabajos presenciales.

+El tiempo dedicado a traslados hasta el lugar de trabo;(c;
es ganado por el individuo parda ocio © doscopp;znﬂ;
consecuente impacto positivo sobre su productividad e

las horas de trabgjo.
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Definicion de tendencias

Se conoce como tendencia a una preferencia ¢ una
corriente que se decanta hacia un fin o fines especificos
y que generalmente suelen dejar su marca durante
un periodo de tiempo y en un determinado lugar. En la
actualidad la palabra tendencia es utilizado como un
sinénimo de moda, ya que es visto como un mecanismao
social que se encarga de controlar las elecciones que las
personas llevan a cabo.

Se puede decir que se trata de un patrén social de
comportamiento de los elementos que conforman un
determinado entorno durante un periodo de tiempo.
Desde un punto de vista técnico, el concepto de tendencia
simplemente se refiere al rumboe y la direccion a la que se

dirigen los mercado. :

Corrientes de nuevas tendencias

Importancia

Ha habido cambios econdmicos, tecnolégicos y sociales
globales que han madificado nuestra forma de pensar, de
ser y de comunicarnos. La cafda de la cortina de hierro, el
fontasma del terrorismo, la crisis financiera internacional
y los avances tecnolagicos han alterado la sociedad 1a
voragine de la intercomunicacion vuela sobre fronteras
y culturas para generar formas de actuar similares,
consistentas y simultdneas, aestas son las tendencias.

Se ha visto como marcas, organizacionas y sistemas de
gebiernos se han derrumbado por no visualizar 1o que
vigne y adaptarse a los cambios. También se ha visto
como han surgido otras que han tenide la flexibilidad y el
tolento de visualizar los anhelos culturales.

Innumerables.  factores .  alteran. o ecuacion:
desplazamientos complicados en las grandes urbes, Ia
conciencia ambiental, nuevas tecnologias, equipos y
teléfonos maoviles, redes sociales. horarios mas flexibles,
cambios generacionales, codigos de vestir casuales,
espucios de trabajo mas educidos, el valor del bienestar
persondl, los ajustas demagraficas, entre otros.

£stos y otros cambios en la sociedad estdan orientando las
decisiones de las organizaciones y modelando lo que es
la “oficing’”



Ultimas tendencias de interiorismo en espacios laborales

Si hasta la aparicion del open space, era la propia
arquitectura la que definfa espacios y usos en las oficinas,
‘ahora hay muchos mds aspectos involucrados. Desde
los mds tangibles, como el mobiliario o la vegetacion, a
otros ‘invisibles’ pero no por ello menos importantes. como
la' iluminacion o la tecnologia. En un espacio de trabajo
cada vez mas digfano, el mueble es una herramienta que
permite que la gente colabore mejor, se socialice o, por el
contrario, privatice, e incluso aprenda.

Incorporar la naturaleza en los edificios, a través de patios
o incluso azoteas que se convierten en la quinta fachada,
resulta fundamental si se quiere generar bienestar y
formentar la sostenibilidad. Con un cada vez mayor
protagonismo en la arquitectura corporativa. el buen
paisajismo hace que los espacios exteriores adquieran
muchas veces mas importancia que el propio edificio.

En cuanto a tonalidades, el color de una estancia es capaz
de cambiar notoriamente el diseno general de la misma
e, incluso, afectar el estado de adnimo de los usuarios que
alli se encuentran.

«El color blanco es perfecto para todo tipo de oficinas,
ayuda a mejorar la capacidad de la luz natural en el
entorno y es un tono que ofrece tranquilidad y combina a
la perfeccién con todo.

+[l color azul crea espacios didfanos y relajados.

+El gris es capaz de conseguir una oficina elegante a la par
que modernay ademads, también combina perfectamente
con cualquier otro color o material.

*El verde estd relacionado con una de las principales
tendencias ya mencionadas, la naturaleza.

*En cuanto a elementos decorativos, el Pantone 2021
asegura que los principales colores que marcardn
tendencia son el gris y el amarillo, capaces de generar
energia y positividad en el ambiente en el que se
encuentren.

MARCO TEORICO DEL TEMA
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Espacio inmersivo

La tecnologia agrega un factor moderno y novedoso al
interiorismo en esta década con la implementacién de
nuevas herramientas.

Tal como o Realidad Virtual, gue es un entorno de
escenas y objetos de apariencia real generado mediante
tecnologio informdtica que crea en el usuario la sensacion
de estar inmerse en él. Es decir, se trata de una simulacion
computarizada de espacios diversos en los que se puede
interactuar y explorar.
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Disefos ecoldgicos y sustentables

El respeto del entorno, el uso racional de 10s recursos vy el
maonejo de desperdicios. Lo salud de las personos es la
parte central de esta tendencia, ccabados y mobiliario
libres de plomo, emisiones VOC, formoldehidos y otras
particulas doninas.

Las materias primas tienen contenido posindustrial y son
reciclables o reutiizobles, "crodle to cradle” la cultura de
projongar la vida util de los productos y el ecodiseno son
temos obligatorios. Se ha visto en los ultimos anos en
todo el mundo la creciente importancia que le dan (os
ampresas al espacio sustontable, ha pasado de ser un
nice to be” a un imperctivo.

Los empresas recurren o certiicaciones tan prestigiadas
y estrictas, como LEED. leadership in Environmental and
Energy Design del USGBC como su astandar
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Cromatica, la nostalgia biofilica

Los recursos naturales dejaron de ser inagotables. hay
cambios climaticos errGticos como los que afectaron
recientemente a Jopon y a Nueva York, el calentamiento
global y lo extincion de especies, el agua. el elemento mas
abundante se vuelve cada vez mas valioso.

Se ho volteodo con nostalgia a 1os colores que evocan o
naturaleza. czules naturales como el del mar y los lagos.
verde olivo claro de los bosques, vemos en el salén del
mobiliario de la Feria de Milan, comao los tonos naturales
de la madera y la madera natural (con certificacién FSC)

es el privilegio.

Por otra parte europed reacciona a la depresion con una
subida de tono cromatico, incorporando colores vibrantes.
La iluminacién exterior de multiples colores gracias a los
leds RGB pinta rascacielos y monumentos, impregnando
las urbes de energio.



ISMO

Branding

IMpriMmic en Gl ¢Sy

YACIo MISMO tu identidod N 8s un tema
NOVOCAOSO, pero en astd epoco as evidente.
Lo dentidad carporative de i organizacion y el orgulio
de pertenencio ¢ defingdn poderosamenta; asi me veo

porque asi soy

Unos claroes ejempios son et lemanta corporativo de Mac
refleja el exito y el podear de una empresa que es punta de

diseno, el de Google, dastiorra la estructura jerarquica, sus
oficings son 0soacis udices gue fomentan la interaccién

]

y acogen lo comunicacion como el elemento de cohesion

mMas importantc
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Colorful spaces

Nada de espacios de trabajo mondétonos. En este estilo de
diseno prima la originalidad. el color y la alegria.

Segun Pantone, en espacios de trabajo los colores que
llegan en el ano 2021 es la combinacion de Ultimate Grey
y Yellow llumination. Transmitiendo energlfa y positividad
a las oficina que ha ganado protagonismo para romper
con la uniformidad y destacar ciertas zonas o piezas de
mobiliarios.

Y, para complementarlos, se recurre a tonalidades neutras,
mads claras o en versiones pastel como los blancos cdlidos,
los azules atrevidos, el lila, el violeta. los verdes tierras y
los amarillos medios, dando una Mayor sensacion de

amplitud y bienestar.
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Minimalista

Esciertoque no se trato e ulgo NOovedoso, pero continuard
al alza con lg intencidon de craar espacios Mas abiertos.,
mas adecuados a las neceswdages actuales, y en los
cuales lo luz natural puede penatrar con mayaor facilicdad

un elemento clave parg crear espacios Mas saludables
y sostenibles. Es mas, grocias a ellos. los usuarios pueden
trabajar ma@s concentrados y ser mas productivos.
Mientras que los espacios sobrecargaaos pueden llegar

%stresorlos.

.
Este S8 caracteriza por lo simplicidad. lineos limpias y una
paletamonocromatica con el color utilizado como acento.
También: dividiendo los espacios por las necesidades, lo
que significaigue cagda elemento debe ser funcional
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ESTILO

Industrial

Una de las tendencias de diseno de espacios de trabojo
que mds ha ido en aumento en los uitimos tiempos
es el estilo industrial, que ha ido invadiendo de. forma
progresiva gran parte de los elementos del lugor de
trobajo. apostando por la sencillez y.por la autenticidod
antes gue porla beliezo. Empleando normalmente colores
neutros, especiaimente gris. pero también blanco, negro y
metdalico.

Este estilo es ideal para aquellas espacios loborales que
cuenten con muchas estructuras o la vista, mucho hierro y
amplios ventanales de hierro que dejen pasar la luz notural.
Las vigas de madera o metal que antes se ocultaban,
ahora se convierten en verdaderos protagonistas del

diseno.

Pero también las tuberias, que solamente se disimulan ¢
una capa de pintura o los cables gue se dejan a la vist
Ademds, también es habitual que las paredes se dejen a
natural con ladrillo o cemento visto.
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IMPACTO E INFLUENCIA

DE LAS REDES SOCIALES EN EL INTERIORISMO

Espacio de trabajo

Se define el espacio de trabajo como un elemento clave
a lo hora de que la produccion sea efectiva y eficiente.
Los empleados ademas de valorar la proyeccitn en el
trabajo, la culturo organizacional y 1o tecnologia, también
le dan gron importancia al espacio fisico en el gue pason
la mayor parte de su dia a dia. Una faceta importante
del diseno del espocio de trabojo es el acomocdo de
los componentes dentro del espacio fisico. Usamos el
termino de componente para referirnos a algo fisico
que tentativamente deberd estor dentro de un espacio
definido.

Los principales factores son el usuario, el espacio, y lo
sensocion producida en esta.

Dafinimos oficing coma un espacio aue alDElE !

trabajodores y cuyo fin es brndar un ospOCI
proctigue una actividad loboral. Se closifigal
de labor publica o privada. Bl mercado de ofGINGEE
Closificar segun su clase, su localizocion, su tat
y tipo de la propiedad y segun su terminacid
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IMPACTO E INFLUENCIA
DE LAS REDES SOCIALES EN EL INTERIORISMO

Evolucion de los espacios de trabajo

Los romanos utilizabon
construcciones que inspiraban
organizacion y orden para lidiar
con los procesos burocréticos
~ centrales.

El edificio Ripley fue la primera
cdificaciéndooficinasconstruido
con ese fin. Muchas oficinas mas
pequefnas para la Royal Navy
se consolidaron como el primer
edificio de oficinas construido a
tal fin.

58.

€l Oriel Chombers en Liverpool
Inicié el establecimisnto

de edificios de oficings de
rascaciglos permitiendo-no . salo:

pisos de oficinds mas - vastos,
tambien mas iluminados. :

-

“primera  oficing’
“comercialmente viohle en 1804
—en o edificio administrativo de
Clarkine réolizando el diseno del

Dio lugar a oficinas mas
estéticamente agradables
compensando la poca

A Frark Uoyd Wright se e
atribuyo o desarrollo de o
tay-iorista

primer mueble.de “sistarno”.

interoceidn con el exterior, asf
como ‘@ espacios disenados
para la eficiencia y la velocicad,
en lugar de la organizacion y la
fapricacion.




Lo oficing corporativa se
volvié complotamento
outonoma  del  exterior,
odemds de permitir pisos
mas amplios y abiertos
donde los trobagjodores
podian ubicarse
practicamente en cualguier
lugar.

Surgen una serie de escritorios,
espacios de trabagje y otros
muebles modulares disenadas
porc permitir lo libertod de
movimiento y flexibilidad paro
trobojar en una POSICION

adecuada para el trabojo que

se realiza.

MARCO TEGRICO DEL VEHICULO

Esto 6poca so caroctenza por of
acceso a intarnat introgductondo
la innovacién en Ios chcings.

@

Dio lugar o la creacién por
grandos cantidados de
cublculos teniendo una altura tal
que no permitia la entrada de
mucha luz.

Disenados para fomentar
ospocios do trabojo altamonto
personalizados adecuados para
largas horaos.
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60.

Generaciones

Se le llama generacién a un grupo de personas nacidas
y pertenecientes a una época especifica. Las mismas se
clasifican segun el tiempo de manera colectiva. De igual

modo como ha transcurrido el tiempo y el usuario ha

adaptado diferentes costumbres y métodos de trabajo asi
lo ha hecho el espacio en el que lo llevan a cabo.

Segun Knoll workspaces en su investigacion Preferencias
generacionales : un vistazo a las oficinas del futuro afirma
que el diseno del espacio de trabajo esta juntamente
relacionado al comportamiento humano incidiendo
la gran mayoria de veces la diversidad de edades del
usuario y la comodidad y experiencia de cada uno.

Las generaciones son las siguientes:




Interiorismo para oficinas
intergeneracionales

Para gue un espacio de trabajo funcione de forma éptima
como profesionales en el érea se debe de tomar en cuenta
y oplicar algunas estrategias para que el usuario tenga un
desenvolvimiento productivo y eficiente.

La interaccion entre diferentes generaciones establece
lozos beneficiosos aprendiendo las mismas de cada una.

Asf como ho evolucionado la tecnologia asf lo ha hecho
el disefo de espacios de trabagjo. Mediante el mismo
podemos apreciar la evolucién del ambiente de trabagjo
y de estos espacics tomando la parte mds esencial de
cada generacion, sus necesidades y deseos llevandolos a
un conjunto pragmatico.

Ultimamente se encuentra una mayor cantidad de
generaciones en el lugar de trabajo, desde los silenciosos
hasta la generacién Z, por o gue cada vez el hecho de
disenar espacios para ambos es un reto. Al momento de
generar estos espacios es claro tener en cuentala creacion
de diversidad en los mismo generando un entorno de
colaboracioén, agilidad e innovacion que motive al usuario
estando bien equipados, adaptados, funcionales y de
calidad.

MARCO TEORICO DEL VEHICULO

Principales caracteristicas y condiciones

Para brindar una adecuada experiencia al usuario en el
espacio de trabajo basada en un andlisis de generaciones
por investigaciones de Knoll Workspace. se necesita de:

SEGURIDAD Y PROTECCION

ACUSTICA

ESPACIOS DE REUNION DE
CALIDAD
COMODIDAD FiSICA

ESPACIOS ATRACTIVOS

SOPORTE PARA INTERACCION

6l
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B82.

Espacios de trabajo compartido

Se define como espacio de trabgjo compartidc a
una forma de trabajo que permite a profesionales
independientes, emprendedores, y pymes de diferentes
sectores, compartir un mismo espacio de trabagjo,
tanto fisico como virtual, para desarrollar sus proyectos
profesionales de manera independiente, a la vez que
fomentan proyectos conjuntos.

Es un concepto muy reciente, que aun hoy, no tiene un
disefio concreto y definido, es decir, sigue avanzando Yy
mejorando para satisfacer las necesidades de una nueva
era de trabajadores. La propia historia de las oficinas tiene
mucho que ver en este concepto y Su aparicion, pues
hemos visto que a lo largo del tiempo las oficinas se han
ido adaptando tanto a cambios estructurales de las
empresas, como a los cambios tecnolégicos o sociales. En
este sentido, el siglo XXI no iba a ser menos y es necesarto
repensar el espacio de trabajo.

El contexto histérico en el que surge es determinante,
propiciado por o crisis econdmica mundial y el auge

‘de las tecnologias que focilitan el trabajo el espacio de

coworking despega y offace NUMerosas ventajas a sus
usuarios. 1a principol ventajn es la creacidn de sinargio
entre trabajodores que ayuda en muchos casos a hacer
prosperor los negocios.

Como indica Bll’glt Klauck (2005). desde finales del siglo

XX se esld produciendo un combio en las estructuras
empresariales que han desembocado en un proceso
imparable que ni la debilidad de la sconomia, ni la
mayor crisis laboral deé ia historia han sido capaces de

frenar. Uno de los cambios mds importantes es el de la

nueva economia creativa dondé el conocimiento es un
valioso’ recurso econdémico y ella conlleva un cambio
cultural asociodo a que los trabajos rutinarios de oficing

s@ sustituyen pot comptelos pror‘esos derivados de la
outomatnzaceén
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B64.

Necesidad de un nuevo espacio

El término coworking es un concepto muy reciente, que

aun no tiene un diseno concreto y definido, es decir, sigue '

avanzando y mejorando para satisfacer las necesidades
de una nueva era de trabajadores. La propia historia
de las oficinas tiene mucho que ver en este concepto y

su aparicion, pues se ha visto que a lo largo del tiempo

las oficinas se han ido adaptando tanto a cambios

estructurales de las empresas, como a los cambios
tecnoldgicos o sociales.

A finadles del siglo XX confluyen cambios econdmicos,
sociales y culturales que modificardn todo lo conocido

hasta el momento en el mundo de las oficinas. La

aparicion del outsourcing o externalizacion de servicios
en la gran mayorfa de companfas da lugar a unda nueva
forma de organizacion empresarial que lleva a disenos de
menor tamano en planta pues muchos de los procesos
administrativos se realizan fuera de la empresa.

Esto fomenta una nueva estructura de colaboracién y
especializacion de las corporaciones que a su vez conlleva
un cambio en el tipo de actividades que se realiza en las
diferentes oficinas.

El boom d'.el"e'épociode coworking

Elcoworking genera otra forma de hacer las cosas, eliminar -
el oislamiento que.genera trabajar desde la vivienda

y poder poner, de alguna forma. un limite entre 1o vida
laboraty ia vida personal. Su historia es breve pero intensaq,

-pues desds 1 apertura del primer aspacio de coworking,
~ éste "ha evolucionado en todo el mundo aurmentando

cada ane su numero y los usuarios que se unen a allos.

-Aunque et ;5rimer coworking oficial aparece en el afo 2008,
‘una década antes ya empieza a formarse como ideay o
- predecir 1o que unos anos después se convertiria en todo

un fendmeno mundial

Este modelo consiste en espacios que los profesionales
diquilan mensual o diariamente y conviven durante el
horario laboral con otros trabajodores de  diferentes
empresas y/o gmbitos en un entorno de colabaracion.

A £ LT ——
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Historia de los espacios de coworking

Surge lo idea de coworking.
lo CBase se instalé en Berlin
como un lugar fisico para que
las personas trabagjoran y se
conocieran, se trataba de uno
de los primeros hackerspaces
del mundo.

El  disencdor de videojuegos
Bernie DeKoven materializdé el
concepto de coworking haciendo
referencia al trabajo colaborativo
a través de ordenadores y unos
meses después abrid en Nueva
York la primera oficina coworking,
42 West 24 que a dia de hoy sigue
funcionando.

En Europa. Viena, el primer
espacio de trabajo compartido
denominado ‘Community center
for entrepreneurs”.

5

ADbrio el primer coworking oficial,
esto ocurrié en San Francisco,
California. @ manos de Brad
Neuberg quien pasd de trabajar
en una compania tecnolégica
a convertirse en un freelance.
“Spiral Muse co-working
community” ofrecia 8 mesas,
un par de sofa@s y una pequena
cocina por unos cien doélares al
mes.

MARCO TEORICO DEL VEHICULO

Noce Hub, lo red de espacios
de coworking mdas amplia
del mundo, el primero abrid
en Londres y en la actualidad
cuenta con mds de 40 espacios.
Es a partir del ano 2007 cuando
empezaria el boom de los
espacios de coworking.
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66.

Interiorismo para espacios de trabajos compartido's.

Los espacios de trabajos compartidos suponen un reto
para el disenador, por la necesidad de integrar una
pluralidad de trabajos y equilibrar la socializacién con la
privacidad y la relajacion con la concentracion. Al mismo
tierpo creando un espacio social. dinGmico y sinérgico.

"Para que un espacio sea exitoso, las personas
necesitan interactuar con él, hacerlo propio.
El lugar donde trabajamos no sdélo es el lugar
donde se desarrollan las tareas, también
posee una importante carga simbolica
que influye sobre la propia identidad de
los trabajadores y definird su sentido de

pertenencia y el compromiso que asuman
con la compania;

-Carolina Pérez, Gerente General de la empresa regional
Contract Workplaces en Chile, especializada en diseno y

habilitacién de espacios de trabajo

Duronte anos se pensé que para rmejerar la eficiencia y
productividad de los empleados el entorno de trabgjo
debia ser disenado segun la tradicion taylonsta: espacios

_abiertos, despojados y andnimos que posibilitaran el

control y evitaran las distraceiones. Hoy se ha demostrado
lo "contrario; una oficina . ennquecida impacta en o
motivacion, 6l cCompromiso y. en consecuencia, en el

- rendimiento de las personas.

tos profundos -camblos Que: sa vienen produciendo
en el mundo loboral han transformado e espacio de
trabaijo. £l disefo de la oficina ha evolucionado desde un
modelo pasivo hocia el concepto de espacio de trabagjo
como herramienta de apoyo activo a las tareas que se
desarrollan. En este nuevo paradigma se promueven 1os

entornos que favorecen la movilidad y el principio de ‘no
territorialidad”.



¢Por qué se deben de implementar
espacios de trabajos adecuados?

Unambienteadecuado puedeayudaraguelosempleados
tengan mayor motivacion. Crear un buen ambiente
laboral y aumentar la productividad de los usuarios es uno
de los principales objetivos de todo empresario, debido
@ que del rendimiento de los trabgjadores dependerd la
obtencion de los buenos resultados que se obtengan. Es
por esto que es muy importante contar con espacios de
trabajos adecuados que ayuden a mejorar la gestion del
tiempo.

La mayoria de las personas duran aproximadamente
8 horas en sus lugares de trabajo, contar con unas
instalaciones adecuadas y bien equipadas es un requisito
en el sigo XXI.

MARCO TEORICO DEL VEHICULO

Beneficios de un buen espacio de trabajo:

Un mayor control del entorno es una
herramienta fundamental para luchar
contra la ansiedad y el estrés.

} éz 4 4 DISMINUYE EL ESTRES

< FOMENTA LA CREATIVIDAD
> Los estimulos visuales ayudan a
incrementar la creatividad. :

67
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Numeros de espacios de coworking y miembros a nivel mundial

NUMERO DE ESPACIOS DE COWORKING
Al 31 de diciembre de cada ono

26,300
22.400 S
18,700
: | 15,500 -
B b PRSP0 R B = .
2015 2016 2017 2018 2019 2020
NUMERO DE MIEMBROS
Al 31 de diciembre de cada ano .
2015 2016 2017 2018 2019 2020
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Condiciones a tener en cuenta para realizar un diseno adecuado:

LUZ NATURAL

Incidencia de luz solar, a través de ventanales o dreas al
aire libre. RIS

ACCESO A TECNOLOGIA

Contar con aparatos electrénicos y acceso d conexion

inalémbrica.

VEGETACION

Las plantas hacen que el ambiente luzca mas agradable
estéticamente, ademds filtran el aire y ayudan a eliminar
el moho y bacterias que se encuentren en el ambiante.

ILUMINACION OPTIMA
CImpiementar una iluminacion adecuada en todas las

estancias y puestos de trabagjo, reduciendo asf la fatiga,
cansancio, probiemas visuales, entre otros.

MOBILIARIO ERGONOMICO

Adecuado o los necesidades de los usuarios, esto
garantizara un entorna agradable y una buena postura,
1o que repercutird en la productividad del empleado.

- BUENA TEMPERATURA

Contar con una temperatura adecuada, que sea
confortable. Lo ideal @s que sea entre 23° y 26° grados

contigrados on verano; y 20° y 24° grados centigrados en
nvierno.
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TIPOS DE ESPACIOS DE TRABAJO

Espacios individuales

CuUBICULO

OFICINAS ABIERTAS ESPACIOS DE GRUPOS

71
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Espacios colaborativos

CAFETERIA ESPACIO DE CIRCULACION

|

ESPACIO DE ESPERA ESPACIO DE DESCANSO
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Espacios de reuniones

§E
ESPACIO DE REUNIONES ABIERTO ESPACIO DE IDEAS

. e 11 = of
ESPACIO DE REUNIONES CERRADO

~J
w
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78.

Referencias nacionales

SPIRIT COWORKING

Es un conjunto de espacios polivalentes cerrados ©
abiertosqueposibilitandiversasmanerasderelacionarse,
permitiendo al usuario aislarse o encontrarse segun sea
necesario,en despachos privados o dreas colahorativas,
areas de descanso o recreacion, al mismo tiempo que
comparten un conjunto de servicios complementarios y
de apoyo.

La biofilia expresada a través de la vegetacion, los
materiales naturales y las piezas artesanales y de
produccién local es un elemento esencial para lo
creacion de ambientes cdlidos, inspiradores y llenos de
encanto, que fomentan la eficiencia, la creatividad y 1a
innovacion en el trabaijo.

Arquitectos: Jordi Masalles y Liza Ortega
Areq: 2219m?2




MARCO REFERENCIAL NACIONAL

PLANIMETRIA
EXISTENTE

Zonif_lcacién:

. ‘Espacios individuales

QTe,g Espacios colaborativos

Sy
e

' Espacios de reuniones

Distribucién de areas:

1. Recepcion principal

2. Entrada socios

. Spint Kids

Lounge

. Arog abierta

. Salg de cregcion de contenido
Salo

. Cficinas cerradas TITXX

¢ Saiade reuniones 18 .(
10. Sa16n multiusos

ODONDU S W

i 1 L N> | ) ,.M P
N e RS EL LR LL\\ L :\& % 4 i ]‘
7 ] . : %\4 2 7

0. Café "
12. Bar de vinos [ a {[ ;

13. Conserje . e
14.0ne to one . : &g
15. Cabinas telefonicas L

16. Lockers

17. Kitchenette
18. Solida de emergencia
18. Salg de lactancia
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CASA OMG

El ambiente en general es moderno y funcional, con
una buena iluminacién natural gracias a los grandes
ventanales perimetrales, y también cdlido, gracias dl
predominio de materiales orgdnicos como la madera
El estilo industrial se hace notar de inmediato: piso
de cemento vaciado, elementos estructurales vistos,
muebles de hierro con superficies de Krion, elementos
lineales de madera que se superponen o entrecruzan
siguiendo un patrén no simétrico en las paredes y

techo, instalaciones vistas y una selecciéon de luminarias
focales sobre rieles.

Arquitectos: Wendy Diaz Metz
Area: 100m?2

..... . + N &




Zonificacién:

. Espacios individuales

e

* . Espacios colaborativos

&%

' Espacios de reuniones

Distribucién de areas:

I. Vestibulo de gscensores

2 Recepcion

3. Salc de espera

4. tounge (salo de estar)

5. Sala de conferencias

8. Biblicteca

7 Areq operativa

8. Comedor y COCING

9. Copiodoras y archivos

10. Areo de servidores y toller de computos
1. Cuarto técnico

12 Aula (30 personas)

13. Sala multiusos (anfiteatro. lounge)
14, Puesto de café

SeccionesA,ByC

MARCO REFERENCIAL NACIONAL

PLANIMETRIA
EXISTENTE
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GERDAU METALDOM

Lo base conceptual del diseno d consiste en tres
términos claves: fabricacioén, industrialidad y fundicion.
La empresa tiene como fin seguir siendo un proveedor de
herramientas y materiales con la capacidad de ejecitar
todo tipo de disefos a base de acero y metal. Ante esto
resultd crucial plantear un diseno que comunicase este
concepto general a través de la utilizacién de dichos
materiales para la creaciéon de nuevas formas y texturas
en el recorrido por la obra.

Desde uninicio se trabajé con el drea industrial existente,
incluyendo en el diseno los tonos recogidos en el espacio
asf como la materialidad de muros y pisos. El pavimento
de hormigdn visto fue conservado, restaurado y tratado
con una terminacion pulida en toda la extension de la
planta. en su calidad de material industrial caracteristico
y @ su vez elemento unificador dentro del disefio general

Arquitectos: 3¢ office RD
Area: 181m?2
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MARCO REFERENCIAL NACIONAL

PLANIMETRIA
EXISTENTE

Zonificacién:

‘ Espacios individuales

o

f.n}v'b“vp;"

Espacios colaborativos

<<z

‘ Espacios de reuniones

Distribucién de areas:
1. Entrado principal

2. Recepcion

3. Showroom

4. Oficinas

5. Coffee Breck y casilleros

6. Solg de reunonas

7. Laboratorio de innovacion
8. Sulu de reuniones infurrmal . —
Q. Saién de directivos

10. Sala de conferencias ANTA PRIMER NIVEL PLANTA SEGUNDO NIVEL
1. Area de esparcimiento

12 Enfermeria

13. Sala de lactancia

14. Puestos no asignados

15. Sala de capacitacion

16. Deposito

17. Archivo

18. Doble aituro

U
r
»
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Referencias internacionales

WEWORK WEIHAI LU / SHANGHAI, CHINA

WeWork Weihai Lu estd ubicado en un edificio de
ladrillos de principios de siglo; antigua fabrica de opio y
residencia de artistas. Este edificio esta rodeado por un
antiguo distrito residencial en el corazén de Shanghai

Linehouse celebr6 la grandeza del edificio,encapsulando
la sensacién de un gran hotel. transportando ¢ Ios
usuarios y miembros en un viaje inesperado de fantasia,
voyeurismo Y festividad.

El sitio existente es una combinacién de un edificio
histérico de ladrillo con mds adiciones industriales que
se han realizado a lo largo de los anos.

Arquitectos: LINEHOUSE
Area 5500m?2
Ano: 2016

e
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ATRIUM PLAN

MARCO REFERENCIAL INTERNACIONAL

PLANIMETRIA
EXISTENTE

=
‘(; 4
- -0 v '—

COMMUNITY MANAGEMENI

ATRIUM SECTION

STAIR CLEVATION
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SINERGIA COWORK PALERMO [ URUGUAY

Parte originalmente como un proyecto de desarrollo
inmobiliario. Una operacién<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>